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Who is this Guy?

• Director of Marketing for Hahn Family Wines

• First Winery to have a Social Media Director
– Lisa deBruin (@winedivergirl) in 2006

• Now Social Media is integrated with all 
 programs—we target consumers, distributors 

 and retailers



What We Thought: 

• Social Media would save the world.

• Social Media would kill traditional media. 

• Social Media would magically sell all of your 
 product. Overnight.



What we know:

• Social media is a great way to interact with 
 your audience. One to one.

• Social Media is great for demonstrating 
 authenticity.

• Social Media is not so hot for selling product. 





So Why Bother?

• Seventy percent of businesses have facebook 
 pages. It makes you real!

• You have valuable information that people 
 want to hear about.

• People buy from people they like and trust.



You’re Already Ahead of the Curve

• You are doing your part for a better future.

• Your products are better for your efforts.

• And folks want to hear about it.



What is Social Media



This is all You Need:



Posterous: Posting Made Easy



Contact:

• Twitter: @hahnwines, @hahntastingroom, 
 @philular

• Facebook: 
 www.facebook.com/hahnfamilywines

• Blog: hahnfamilywines.posterous.com, 
 hahnestates.blogspot.com
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